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BENDROSIOS NUOSTATOS

V3l ,,Gamtos ateitis™ — licencijuota, viena didziausiy pakuociy atlieky tvarkymo organizacijy Lietuvoje, koordinuojanti
Lietuvos gamintojy ir importuotojy tiekiamy j Lietuvos Respublikos vidaus rinka pakuocCiy atlieky tvarkyma.
Organizacijos tikslas — atstovaujant Lietuvos gamintojams ir importuotojams, plétoti tvarig ir efektyvia pakuociy atlicky
tvarkymo veikla, taip pat jvairiomis priemonémis vykdyti visuomenés $vietimg ir edukacija, siekiant didinti gyventojy,
savivaldos, verslo atsakomybe ir samoningumg aplinkos tarSos pakuociy atlieckomis bei jy rusiavimo klausimais.

V4I ,,Gamtos ateitis“ (toliau — Organizacija) parengé 2022 m. Visuomenés §vietimo bei informavimo pakuociy atlieky
tvarkymo klausimais programg, siekdama jgyvendinti prisiimtus jsipareigojimus ir atsizvelgdama ] suplanuotus
resursus.

Sioje programoje numatomos prioritetinés §vietimo kryptys, siektini tikslai, finansavimo schema bei planuojamos
igyvendinti priemonés, apimtys ir terminai bei aptariama esama padétis pakuociy atlieky tvarkymo srityje.

SITUACIJOS APZVALGA IR PRIORITETINES KRYPTYS

Apzvelgiant pragjusius metus, svarbiausia isskirti fakta, kad pasaulis jau daugiau nei dvejus metus mégina susidoroti su
zmogiSkaisiais ir ekonominiais i8§tkiais, kuriuos sukélé pandemija. Pasaulio rinkas Sokiravo sutriikinéjes prekiy ir
zaliavy tiekimas, gamybiniy pajégumy sumazéjimas, tam tikry zaliavy poreikio padidéjimas ar trikumas ir apskritai
sutrikusi pasauliné tiekimo grandiné. Ekologiniai i$§tkiai, su kuriais susiduria zmonija, taip pat lieka prioritetiniame
globaliy tiksly sarase ir tai reikalauja ir toliau i§ esmés permastyti miisy santykj su aplinka bei ieskoti tvaresniy bei
gamtai draugiSkesniy buidy gyventi ir veikti.

Biitent todél pastaraisiais metais vienas dazniausiai sutinkamas terminas, kalbant apie Zmogaus ir verslo pokycius, yra
tvarumas. Vis labiau dedame lygybés Zzenklg tarp tvaraus ir sgziningo, skaidraus, atsakingo verslo, Zvelgianéio j savo
vykdomag veiklg per kuo mazesnio poveikio aplinkai prizme, nepamirStant socialiniy bei ekonominiy aspekty. Taip pat,
suvokiant tvaruma ne kaip popiering vertybe ar vizija, bet kaip nenutriikstama darba, kuris biity planuojamas, vykdomas
ir apgalvotas ir tik tokiu biidu leidZiantis be trikdziy veikti visiems tvarumo komponentams.

Kodél ,,tvarumo sgvoka svarbi pakuoCiy atlieky tvarkymo srityje? Nes mes nebekalbame tik apie pasekmes, Kkai
mokome Zmones risiuoti atlickas, kai mokome palikti pasaulj Svaresnj nei jj radome ar matome savo akimis. Miisy
tikslas Siandien — ugdyti visuomeng placiaja prasme — tiek versla, tiek kiekvieng individualiai — gyventi tvariai, kurti
tvarius produktus, kurti kaip galima maziau atlieky arba naudoti zaliavas, kurios ir vél galéty grizti j perdirbimo granding
ir buti panaudotos dar ir dar kartg. Mums svarbu, kad kiekvienas miisy taptume pokyciu sau, kitiems, gamtai.

Viskas turi Kkeistis, nes... Jungtiniy Tauty Aplinkos apsaugos programos (UNEP) duomenimis, kas minut¢ pasaulyje
nuperkama 1 min. plastikiniy vandens buteliuky ir kiekvienais metais sunaudojama 5 trln. vienkartiniy plastiko
maiseliy. Mazdaug pusé viso pasaulyje pagaminamo plastiko yra sukurtas taip, kad tikty tik vienam kartui panaudoti. O
Sig tendencijg lemia rinkos poreikiai, vartotojiSkumas, maisto higienos standartai ir pokyciai dél pandemijos.

Viskas turi Kkeistis, nes... Mokslininkai skai¢iuoja, kad tik 9 proc. viso zmonijos kada nors pagaminto plastiko buvo
perdirbta. 12 proc. buvo sudeginta, o 79 proc. kaupiama sgvartynuose ar natiralioje aplinkoje. Vien | pasaulio
vandenynus kasmet patenka apie 8 min. tony plastiko. Sios atlickos daro didziule Zala vandenyny ekosistemoms,
uzterSia mitybos grandines ir aplinkoje i§licka Simtmecius.

Lietuvos gyventoju jprociai

Pradéti turime nuo saves ir mazy misy zingsniy. Praéjusiy mety pradzioje atlikome Lietuvos gyventojy jprocius
atskleidziantj tyrimg (,,Baltijos tyrimai“ apklausa), kuris nuteikia pozityviai:

- Trys i8 keturiy atliekas rasiuojanciy Lietuvos gyventojy to imasi norédami prisidéti prie aplinkos tausojimo.
Siekj prisidéti prie gamtos iStekliy taupymo ir sgvartyny mazinimo nurodé 74% apklaustyjy.

- Atliekas rusiuojantys nurodé net 95% apklaustyjy, daugiau nei pusé jy atliekas rasiuoja visada. Trys i$ deSimties
apklausos dalyviy atliekas riiSiuoja daznai, 15% nurodé, kad tai daro retai. Tik 5% apklaustyjy teigé nickada
neriiSiuojantys atlieky.

- Beveik 4 i§ deSimties apklaustyjy (37%) teigia, jog informacijos apie riisiavimg jiems pakanka ir daugiau
nebereikia. Dazniausiai tai vyresni nei 50 mety zmonés, vadovai ir nedirbantys gyventojai. Tik 7% apklaustyjy
teigé nesiripinantys ir nesidomintys riiSiavimu.

- Daugiau nei trec¢dalis (36 proc.) Lietuvos gyventojy, rinkdamiesi ir pirkdami prekes, atkreipia démesj j Zaliava,
i$ kurios pagamintos pakuotés, jos riisiavimu ir perdirbimu. DidZiausig démesj jsigyjamy prekiy pakuotéms
skiria tie Zmonés, kurie visuomet ar daznai riiSiuoja atlickas. Tokiy yra dauguma: net 95 proc. gyventojy teigia
risiuojantys atliekas.



- 29 proc. atliekas ruiSiuojanciy zmoniy teigia daznai atkreipiantys démesj i pakuotés zaliava, 7 proc. — visada.
Risiuojantys atliekas pripazino didzioji dalis Lietuvos gyventojy: 80 proc. apklaustyjy tai teigia darantys daznai
ar visada, 15 proc. — kartais.

- Tik 5 proc. gyventojy teigia niekada nertiSiuojantys atlieky. Tarp jy naujos prekés pakuote riipinasi tik vienas
i$ desimties (10 proc.).

- Beveik trecdalj (30%) atlieckas riiSiuojanciy Zzmoniy tg skatina daryti patogi riiSiavimo sistema ir arti namy
esantys konteineriai. Si paskata ypa¢ svarbi vyresnio amzZiaus (50 — 74 m.) Zmonéms, miesty gyventojams ir
zmonéms, gyvenantiems sublokuotuose namuose bei kotedzuose. Riisiavimo sistemos patoguma kaip paskata
risiuoti jvardija ir aukStesniy pajamy gyventojai.

- Apklausos duomenimis, rii§iavimo sistemos patogumu dazniausiai yra patenkinti tie Zzmonés, kurie atliekas jau
rusiuoja. Net 92% visada ir daznai rusiuojancéiyjy gyventojy mano, kad risiavimo sistema jy vietovéje yra
sutvarkyta.

- Pusé apklaustyjy (51%) teigé norintys apie atlieky riiSiavimg suzinoti daugiau. Tokj poreiki dazniau iSsaké
moterys, jaunimas iki 30 mety ir respondentai, kurie pakuotes rusiuoja visada ar daznai.

Tyrimo rezultatai parodé, kad Lietuvoje zmoniy jprociai pamazu keiciasi, formuojasi vartotojy segmentas, kurio
poreikiy verslas nebegalés ignoruoti. Akivaizdu, kad turime kriting mas¢ Zmoniy, besirtpinanciy rusiavimo ir
perdirbimo galimybémis. Tai kuria pagrindg Ziedinei ekonomikai, kurios pagrindas — samoningai vartojantys ir
rusSiuojantys gyventojai. Organizacijos gali diegti pazangiausias rii§iavimo ir perdirbimo inovacijas, taciau jos kuria
verte tik tuomet, jei inovacijas palaiko ir jomis naudojasi Zzmonés.

Verslas — pradiné stotelé visoje tiekimo grandinéje

.....

kaip pirmoji ir labai svarbi stotelé, kuriant ne tik tvarius produktus, bet ir tvarias, perdirbamas pakuotes ir taip prisidedant
prie ziedinés ekonomikos tiksly jgyvendinimo.

Gamintojai ir importuotojai 2022 metus sutiko su tgteléjusiomis pakuociy naudojimo ir perdirbimo uzduotimis ir
padidéjusiais mokesciais uz aplinkos tarsa. Sig prievole atnesé $iy mety naujové — mokestinis pakuociy diferencijavimas
] perdirbamas ir neperdirbamas pakuotes.

Sprendziant, ar pakuoté yra perdirbama ar neperdirbama, su problemomis gali susidurti tos jmonés, kuriy pakuotés yra
kombinuotos, daugiasluoksnés. Daznu atveju tokiy pakuociy atliekos yra ne perdirbamos, o panaudojamos energijai
gauti, nes jy perdirbimas sudétingas arba labai brangus.

Tuo tarpu tiems, kuriy pakuoté homogeniska, pagaminta i§ vienos riiSies medziagos (pvz., popieriaus, kartono,
polietileno ir pan.), pakuotes identifikuoti bus paprasciau, nes jos jprastai yra perdirbamos.

Deja, kol kas néra aiskios valstybés institucijy pozicijos, uztikrinanéios, kad pakuociy kvalifikavimg visi rinkos dalyviai
suprasty vienodai. Tai jmonéms, kurios siekia ne deklaratyviai, o realiai jgyvendinti keliamus tikslus, kol kas gali buti
nemazai sumaisties, planuojant $iy mety gamybg ar importa.

Rinkoje esant neaiskumy dél mokestinés aplinkos, vis daugiau verslo dalyviy isreiSkia norg dalyvauti jvairiose tvarumag
skatinanciose iniciatyvose. Vieng tokiy, turédami tiksla burti j bendruomene su vienodais isSiikiais susiduriancius
verslus, suktiréme ir mes. Tai ,,Ateities pakuotés klubas® — iniciatyva, kuria siekiama suburti tvaresnes pakuotes naudoti
siekiancias jmones, padéti dalintis gerosiomis praktikomis §ioje srityje, Sviesti rinkos dalyvius ir vartotojus apie aplinkai
draugiskesnius sprendimus ir jy naudojimo svarba.

Daugeliui jmoniy ir jy klienty tvarumas tampa prioritetu, todél verslai stengiasi didinti savo gaminiy draugiskuma
aplinkai, jskaitant ir tvaresniy pakuociy pasirinkima. Lietuvos jmonés tikrai domisi pasaulinémis tendencijomis Sioje
srityje ir siekia savo veikloje pritaikyti geriausias praktikas. Misy jsteigto ,,Ateities pakuotés* klubo gretos nuolat
didéja, ir tai rodo, kad Lietuvos verslai yra neabejingi pakuo¢iy tvarumo klausimams, domisi jais ir siekia prisidéti prie
teigiamy poky¢iy. Per praéjusius metus, nuo jsteigimo, prie ,,Ateities pakuotés klubo* prisijungé daugiau nei 30 jmoniy.

»Ateities pakuotés klubas®

Vykdydami komunikacijos tvarumo tema projektus su ,,Ateities pakuotés klubo“ nariais, musy klientais, galime
apibendrinti, kad pirmieji tvarumo zingsniai Lietuvos verslo jau tikrai Zengti, belieka tik jtvirtinti pozicijas ir paskatinti
kuo daugiau versly imtis to paties. Jgarsindami jau pradétas Lietuvos versly iniciatyvas tvarumo tema, dalinames jy
i§skiriamais tvaraus verslo privalumais, konkurenciniais pranasumais, kodél tuo keliu eiti biitina Siandien.

Apie verslo tvarumg ilgalaikéje perspektyvoje:

- darnus verslo vystymas suteikia jmonei konkurencinj pranasumg rinkoje;

- atsakingas visuomenei ir aplinkai verslas, realizuojantis tvarumo politikg — tai ES ambicija, palaipsniui virstanti
realybe, o kartu — ir pareiga, ir naujoji verslo norma;



zengti tvarumo link jmong skatina ne tik strategijoje apsibréztos tvarios veiklos gairés, bet ir verslo klienty lukesciai;

tvarumas bendrovei — ne vien skambus zodis, bet ilgalaiké strategija, turinti aiskiai pamatuojamus tikslus. Tik

pokycio;

tvarumas nebéra tik madingas zodis — Siandieninis verslas turi tiesiog pripazinti naujos realybés faktg. Kodél? Nes
kuo toliau, tuo vartotojui labiau svarbus ne tik pats produktas ar preké, bet ir kokj pédsaka jy tieckimo grandiné
palieka mus supanciai aplinkai;

tvarumas — tai ir supratimas, kad trumpalaikiai praradimai Siandien reikalingi tam, kad ilgalaikéje perspektyvoje
turéty nauda ir verslas, ir visuomené, ir mus supanti gamta,

pradéjus eiti tvarumo keliu, diegiant inovacijas ir kuriant naujas id¢jas, atrandant galimybiy optimizuoti pakuotes
bei pakavimo sprendimus ir jtraukiant j §] procesa visas suinteresuotas $alis — darbuotojus, tiekéjus, vartotojus —
galima ne tik sutaupyti, bet ir smarkiai padidinti savo prekiy zenklo verte;

siekiant uztikrinti sékminga verslo plétra, dauguma procesy reikalauja nuolatiniy investicijy. Vienos jy atsiperka
greiciau, kitos — léciau, taciau visos jos padeda pagrindus verslo augimui ateityje. Modernus verslas be moraliniy
jsipareigojimy $iandien nejmanomas. Akivaizdu — tvarumas yra viena svarbiausiy dedamyjy Siuolaikiniame versle;

gyvename didéjancio ekologinio sgmoningumo laikais, kai tiek vartotojai, tiek verslas siekia rinktis ir veikti tvariau,
kiek jmanoma sumazinti savo poveikj aplinkai. Vis daugiau Zmoniy ima suvokti, kad galimybés i§saugoti planeta
priklauso nuo bendry visuomenés ir kiekvieno jos nario pastangy. Sis suvokimas skatina vartotojus rinktis produktus
tvaresnése pakuotése. O verslas siekia vartotojams tokig galimybe suteikti;

tvarumo apraisky gali biiti bet kurioje jmonés veiklos dedamojoje — gamyboje, organizacingje ir vartojimo kulttiroje,
poziiiryje 1 darbuotoja, partnerius. Taciau visa tai kainuoja ir atsiperka tik ilgalaikéje perspektyvoje;

tarp verslo tvarumo gairiy — veiklos poveikio aplinkai mazinimas, socialiné atsakomyb¢ bei tvaresniy produkty
asortimento plétra,

tvarus verslas yra jmonés poziiiris j ilgalaikj vertés kiirimg. Jmonés, kurios vadovaujasi tvarios veiklos prioritetais
gamybos vystymo, aplinkosaugos, darbuotojy gerovés srityse yra konkurencingesnés ir pelningesnés. Svarbiu
faktoriumi galima iSskirti ir tvariy pakuo€iy sprendimy kiirimo, jgyvendinimo ir perdirbimo grandinéje
dalyvaujanéiy versly, organizacijy ir valstybiniy institucijy bendradarbiavimg — tik veikiant kartu galima pasiekti
tvaraus pokycio valstybiniu mastu.

ne tik pasauliné, bet ir vietiné praktika rodo, kad Siandien ieSkoti tvaresniy ir pazangesniy sprendimy savo
produkcijos pakuotéms verslg jpareigoja ne tik auganti konkurencija, gamtai bei vartotojui draugisky prekiy zenkly
aktyvumas bei visuomenés sgmoningumas, bet ir politiniai sprendimai ne tik tarptautiniu, bet ir nacionaliniu mastu.

Apie pakuociy tvaruma:

tvari pakuoté reiSkia mazesnj istekliy eikvojima, naudojant lengvai perdirbamas pakuotes, optimizuojant pakuociy
dydj, jy laikymg ir transportavimg bei renkantis pakuociy gamybg i$ perdirbty, aplinkai draugisky, sertifikuoty
zaliavy. Tuo paciu — pakuoté turi atlikti 3 svarbias funkcijas: apsaugoti produkta nuo iSorés poveikio ir uztikrinti jo
higiena, islaikyti jj saugy viso produkto galiojimo termino metu bei biiti funkcionali ir patogi naudojimui.

Sagmoningiems vartotojams i§ prekiy Zenkly vis labiau reikalaujant gamtai draugiskos ir socialiai atsakingos veiklos,
verslas neturi kito pasirinkimo kaip tik vykdyti savo pazada — pasiiilyti ekologiSkesnes ir aplinkg tausojancias
prekes. Viena i§ Sio pazado vykdymo salygy — tvari prekiy pakuoté;

tvarumas Siandien tampa esminiu raktazodziu tiek savo poveikj aplinkai mazinti siekianCioms jmonéms, tiek
gyventojams, kurie stengiasi vartoti atsakingiau. Neretai tai reiskia ir didesnj démesj gaminiy pakuotéms, nuo kuriy
tvarumo nemaza dalimi priklauso galimybés uZztikrinti Svarig aplinka ir i§saugoti planetos biojvairove;

siekdamos didinti savo produkcijos tvarumg jmonés visy pirma nori efektyviau naudoti iSteklius, t. Y. rinktis
optimaliai kiekvienam produktui pritaikytas pakuotes, jas padaryti mazesnes, i§vengti perteklinio plastiko, kartono
ar kity papildomy sluoksniy. Antras aspektas — tvaresniy, lengviau perdirbamy ir i$ antriniy zaliavy gauty medziagy
pakuotéms pasirinkimas. Galiausiai vis didesnio démesio sulaukia pakuociy Zzenklinimas, kuris padeda vartotojui
tinkamai sutvarkyti pakuociy atliekas;

jau jprasta, kad rinkdamiesi jvairias prekes Lietuvos vartotojai atkreipia démesj ne tik j jy kilmés Salj ar sudétj, bet
ir | ekologiskumg, mazesnj poveikj aplinkai patvirtinancig informacija;

tvaresné pakuoté — ne tik indélis j aplinkos tausojima, bet ir verslo reputacijos kélimas, populiarumo vartotojy akyse
didinimas;



- Sgmoningi vartotojai, rinkdamiesi preke, Siandien didesnj démesj kreipia ne | jos pakuotés dailuma, bet j tvaruma.
Keiciantis visuomenés poreikiams tenka prisitaikyti ir verslui — i§ prekiy zenkly reikalaujama, kad juos vystantys
orientuotysi ] neigiamo poveikio aplinkai mazinimg. Be to, ieSkoti tvariy pakuociy varianty jmones ragina ir
globaliis politiniai sprendimai;

- ateina metas, kai, norint savo produktus matyti parduotuviy lentynose, jmonéms bus biitina pasirfipinti, kad jy
pakuotés bty tvarios — sukurtos atsakingai naudojant isteklius, darant kuo maziau zalos aplinkai ir ekosistemoms,
tinkamos perdirbti. Pirkdami produktus tokiose pakuotése gyventojai gali prisidéti prie visuotiniy ekologiniy
problemy sprendimo, o Siuolaikiniams vartotojams tai tampa vis svarbiau;

- kuriamos jvairios produkty tvarumo vertinimo sistemos, kaip pvz. produktas matuojamas remiantis 3 esminiais
kriterijais, kurie apibréziami kaip gera savijauta ir gerové, tvarios Zaliavos ir tvari pakuotg,;

- peréjimas i§ standartiniy pakuociy j tvarias — labai individualus ir imlus laikui procesas, reikalaujantis finansiniy
iStekliy ir nuolatinio maisto ir pakuo¢iy pramonés bei mokslo bendradarbiavimo.

Kitos jgyvendintos priemonés

Praéjusiais metais visuomengés Svietimo ir informavimo pakuociy atlieky tvarkymo klausimais srityje nuveikéme ir
daugiau darby:

- Aktyviai bendradarbiavome su Lietuvos savivaldybémis. Jgyvendinome jvairiy visuomenés informavimo,
edukaciniy projekty: apriipinome savivaldybes organizuojamiems renginiams, aktyvacijoms daugkartiniais
pirkiniy maiseliais, ikimokyklinéms jstaigoms sukiiréme ir pagaminome stalo zaidimus, mokancius rasiavimo
ir tvaraus vartojimo, karéme socialines reklamas lauko stenduose, ant pakuoéiy atlieckas surenkanciy
automobiliy, komunikavome Ziniasklaidos priemonése ir k.

- Dalyvavome socialiniuose renginiuose. Jau antrus metus i$ eilés prisijungéme prie ,,KurSiy mariy regatos®,
kurioje, drauge su keliomis de$imtimis ,,KurSiy mariy regatos“ dalyviy, jy Seimos nariy ir draugy, ,,Gamtos
ateitis* darbuotojy leidomés j ,,NE plastiko bangai* papludimiy tvarkymo akcija. Tai jau tapo grazi, jkvepianti
ir neatsiejama viso renginio tradicija, parodanti, kad kartu visada galima nuveikti daugiau — net ir tokiose
mazose iniciatyvose, saugant gamtg. | akcijg buriuotojai, jy draugai ar miesto poilsiautojai rinkosi su visomis
Seimomis, taip ne tik tvarkydami papliidimj, bet ir diegdami tvarumo vertybes bei rodydami pavyzdj ateinanciai
kartai. Praéjusiy mety regatos tvarumo programa buvo papildyta ir veiksmais, siekian¢iais mazinti j aplinka
iSmetamo CO?2 kiekius. Tiek regatos dalyviai, tiek partneriai buvo skatinami elgtis tvariai, o organizatoriai
jsipareigojo apskaiciuoti, kiek j aplinkg dél transporto, nakvyniy ir renginiams sunaudotos elektros j aplinkg bus
iSmesta CO2 ir §j kiekj kompensuoti sodinant medzius bei diegiant saulés elektrines.

- Dalyvavome televizijos projekte ,,Svariis miestai®, kuriame pristatéme visuomenei tvarius Lietuvos miestus ir
tuose miestuose tvary versla kuriancias, vystancias jmones, apzvelgéme pasaulyje gimusias inovacijas produkty
pakavimo srityje, apzvelgéme ir pasidziaugéme Lietuvos miesty ir miestieiy geréjanciais atlieky tvarkymo
jgudziais.

- Organizavome nuotrauky konkursg ,,Turime tik vieng zemg. Neterskime. Rusiuokime®, kurio pagrindu, i$
daugiau nei 100 konkursui atsiysty nuotrauky isrinke laimétojus, kiiréme lauko reklamos socialing kampanija,
skatinancig vartoti maziau.

- ] pagalba pasitelkéme zinomg Lietuvos nuomonés formuotojg (Jurgj Didziulj), kad savo pavyzdziu jkvépty
visuomeng imtis iniciatyvy keistis tvarumo link.

- Tvaraus vartojimo tema vystéme jau antrus metus i$ eilés komunikuodami ,,Ziniy radijo* laidoje ,,Maziau yra
daugiau®.

- Neigéme visuomenéje gajus mitus apie rasiavima, atsakinéjome j visuomenei kylancius klausimus apie tai, kaip
rusiuoti teisingai.

- Visuomenei pristatéme daug jkvepian¢ius misy klienty tvarumo pavyzdziy, kuriais siekiama kurti aplinkai
draugiskesnes paslaugas bei produktus, reikalaujancius maziau iStekliy, funkcionalesnius, galincius tarnauti
zymiai ilgiau, o svarbiausia — kazkuo pakeisti vienkarting, neperdirbama ir labiausiai gamtg terSianciag
produkcija.

- Sukuréme socialing TV reklama, kuri uzbaigé miisy mety Svietimo ir visuomenés informavimo 2021 m.
programa, paliekant viltj atei¢iai. Sios kampanijos ,,A$ tikiu“ idéja — suteikti visuomenei tikéjimo, motyvacijos
stengtis, asmeniSkiau priimti problemg ir imti veikti — rGi$iuoti. Nes biitent optimizmo, tikéjimo, kad ateities
scenarijus gali buiti geras, kad klimato kaitos katastrofos i§vengti, o tarSos problemas i$spresti jmanoma, mums
triksta labiausiai. Juk viskas priklauso nuo kiekvieno i§ miisy mazy zingsneliy tikslo link. Biitent pozityvumas,
tokiame negatyviame klimato kaitos, planetos uZterStumo kontekste, apie sagmoningesnj vartojima kalbant



optimisti$kai, jkvepianciai ir $viesiai, yra kelias j apiuopiamg pokytj rusiavime. Misy laikais, kai tikéjimo
Sviesiu misy planetos ateities scenarijumi tieck mazai, labai svarbu garsiai ir drasiai iStarti:
Mes tikime, kad viska galima pakeisti j gerg. Mes tikime, kad GAMTA TURI ATEIT]!

Prabégus jau dvejiems pandemijos metams, daugiau ar maziau atsiveriantys verslai susiduria su kintan¢iomis vartotojy
nuotaikomis. Kartu su pandemija, viso pasaulio vartotojy démesys aplinkosaugos ir tvarumo klausimams gerokai iSaugo,
o kartu augo ir reikalavimai bei likesciai prekiy zenklams. Tad nenuostabu, kad j Siuos pokycius verslas privalo reaguoti,
net ir jprastuose veiklos procesuose ieskant ir imantis tvarumo iniciatyvy. Ne tik imantis, bet ir apie tai informuojant,
skleidziant zinute, kad ilgainiui tai suformuoty ir apiuopiama rezultata mus supanciai aplinkai, visuomenei ir
kiekvienam miisy.

Tad miisy, kaip pakuociy atlieky tvarkymo organizacijos, atsakomybé ir toliau islicka — skatinti visuomene keistis ir
keliauti su poky¢iais, toliau ieSkoti efektyviy bei paveikiy informacijos sklaidos biidy, formy ar priemoniy pasiekti
skirtingas auditorijas, ir toliau aktyviai edukuoti visuomene (versla, savivaldos atstovus ir gyventojus) apie biitinybe,
prieinamumag ir pasirinkimus riSiuoti, tvaraus verslo ir tvarios aplinkos kiirima. Taip pat — jtraukti visuomeng j pokycius,
kuriy dalimi yra Lietuva, dalyvaudama jvairiuose tarptautiniuose jsipareigojimuose, iniciatyvose.

Svietimo ir komunikacijos 2022 m. programa bus jgyvendinama pasitelkus priemones, pritaikytas kiekvienai tikslinei
grupei ir skirtas siekti optimaliam rezultatui (Zr. Lentelé Nr. 1). Programoje suplanuotos testinés bei netgstines
komunikacijos priemonés, jy vykdymo terminai, finansavimo dydis bei finansavimo Saltiniai.

2022 M. PROGRAMOS TIKSLAI IR UZDAVINIALI:

- didinti visuomenés (verslo, kaip gamintojy, ir gyventojy, kaip galutiniy vartotojy) samoninguma, siekiant gilinti
visuomenés Zzinias apie atlieky tvarkymg Lietuvoje, mokyti atsakingo poziiirio | pakuociy atlieky tvarkyma,
didinti visuomenés jsitraukima j aplinkosaugos ir atlieky tvarkymo problemy sprendima;

- informuoti gamintojus bei importuotojus apie naujausius pasikeitimus, organizacijos vykdoma veikla, pakuociy
sektoriaus aktualijas;

- bendradarbiaujant su savivaldybémis, atlieky tvarkytojais, RATCais ir pasitelkiant vieSinimo priemones bei
kanalus, $viesti ir informuoti savivaldybiy gyventojus pakuociy atlieky tvarkymo klausimais;

- vykdyti sklaidg pakuoCiy sektoriaus dalyviams apie jy jsipareigojimus, skatinti inovatyvius sprendimus,
pazangg pakuociy tvarkymo sektoriuje;

- skatinti suinteresuotyjy pusiy — gamintojy ir importuotojy, atlieky tvarkytojy, valstybés ir savivaldos institucijy,
visuomenés ir pakuociy atlieky tvarkymo organizacijy bendradarbiavimg, vystant diskusija bei planuojant
pokyc¢ius ekonominio modelio transformacijos procese;

- stiprinti pakuociy atlieky tvarkymo sektoriaus jvaizdj ir patikimuma;
- tinkamai jgyvendinti patvirtintg Svietimo programa.
TIKSLINES GRUPES:
Svietimo bei komunikacijos programa orientuota j:
- placigja visuomene bei samoningumo didinima nacionaliniu lygmeniu;

- regiony gyventojus, komunikuojant aktualiomis temomis pritaikius paveikiausias priemones atskirose
savivaldybéje;

- atskiras visuomenés grupes (moksleiviai, pedagogai ir ugdymo jstaigos ir t.t.)
- sektoriaus dalyvius;
- gamintojus ir importuotojus (verslas).

PROGRAMOS FINANSAVIMAS

Vadovaujantis LR atlieky tvarkymo jstatymo 3422 str. 10 d. Organizacija ne maziau kaip 3 procentus gauty
pajamy turi skirti visuomenes Svietimui ir informavimui atlieky tvarkymo klausimais. Organizacija visuomenes $vietimo
bei informavimo pakuo¢iy atlieky tvarkymo klausimais programos jgyvendinima numaté vykdyti tieck bendradarbiaujant
su atskiromis savivaldybémis, tiek nacionaliniu mastu.



Lentelé Nr. 1

V3] ,Gamtos ateitis” visuomenés Svietimo programa 2022 m.

- L L . . Planuojama
. . . . Igyvendinimo terminai ir apimtys (mety ketvirciais, Finansavimo ey
Eil. | Priemonés Y . o e . Matuojamas e e aw . v tes s skirti lésy,
. Aprasymas Tikslas Tiksliné grupé . skaitiné reikSmé) Saltinis
nr. | pavadinimas dydis Eur
| ketv. Il ketv. Il ketv. IV ketv. Viso

1. Interneto svetainé Interneto svetainéje talpinama Aplinkosaugos ir Interneto Atnaujinimy 5 5 5 5 20 Organizacijos | 8400
www.gamtosateitis.It. | informacija apie risiavimo pakuociy atlieky vartotojai skaicius nariy jnasai
Testiné priemoné svarba, atlieky tvarkyma tvarkymo

Lietuvoje ir pasaulyje, nuolat tematikos sklaida,
pildoma aktualia tekstine ir siekiant gilinti
vizualine informacija, visuomenés Zinias
naujienomis pakuociy atlieky apie atlieky
tvarkymo temomis. tvarkyma
Lietuvoje.

2. Komunikacija Jrasai, edukuojantys socialiniy Didinti vartotojy Socialiniy tinkly Jrasai 20 20 20 20 80 Organizacijos | 20700
socialiniuose tinkluose | tinkly vartotojus pakuociy samoninguma ir vartotojai — socialiniuose nariy jnasai
(Facebook, Instagram, | atlieky rasiavimo, atlieky jsitraukima j visuomeneé. tinkluose
LinkedIN). tvarkymo sektoriaus, aplinkosaugos ir
Testiné priemoneé. aplinkosauginiais bei kitais atlieky tvarkymo

aplinkai draugisko ir tvaraus problemy
gyvenimo budo klausimais. sprendima.

3. Suderinty priemoniy Viesinimo priemonés ir kanalai, Bendradarbiaujant | Visuomené Jgyvendintos 2 2 2 P 8 Organizacijos | 100000
su konkrecia skatinantys pirminj atlieky su savivaldybémis, priemonés nariy jnasai
savivaldybe rdsiavima Lietuvos regionuose. atlieky
jgyvendinimas. tvarkytojais,

Netestiné priemoné. RATCis ir
pasitelkiant
vieSinimo
priemones bei
kanalus, Sviesti ir
informuoti
savivaldybiy
gyventojus
pakuociy atlieky
tvarkymo
klausimais.

4, Svietimo kampanija VieSinimo priemonés ir kanalai, Didinti vartotojy Visuomené Aktyvacijy 2 2 2 2 8 Organizacijos | 40000
visuomenei vaizdinés skatinantys pirminj atlieky samoninguma ir skaicius nariy jnasai
/ garsinés medijos rasiavima, atsakinga vartojima, jsitraukima j
formomis (lauko vartotojiSkumo mazinima, aplinkosaugos ir
reklama, radijas) pasirinkus vaizdine ir garsine atlieky tvarkymo
Testiné priemoné. komunikacijos forma - radijo problemy

laidos, lauko reklamos formas. sprendima.

5. Komunikacija media Informacijos rinkimas, analizé ir | Teikti tikslinei Atlieky tvarkymo | Publikacijos, 2 2 2 2 8 Organizacijos | 29500
kanaluose (spausdinti | pateikimas visuomenei auditorijai teisingg, | sektoriaus pranesimai nariy jnasai
Ziniasklaidos leidiniai / | aktualiuose straipsniuose, aktualig ir iS$samia dalyviai,




Lentelé Nr. 1

e-Ziniasklaidos pranesimuose, viesuose informacijq apie gamintojai ir
priemonés) komentaruose pakuociy atlieky | skirtingus atlieky importuotojai
Netestiné priemoné. tvarkymo klausimais. sektoriaus
aspektus.
Informaciniai leidiniai. | Tikslinei auditorijai platinamiar | Informuoti Atlieky tvarkymo | Informaciniai 1 4 Organizacijos | 4000
Testiné priemoné. interneto svetainéje talpinami gamintojus bei sektoriaus leidiniai nariy jnasai
elektroniniai leidiniai importuotojus apie | dalyviai,
(naujienlaiskiai) / popieriniai naujausius gamintojai ir
leidiniai. pasikeitimus, importuotojai
organizacijos
vykdoma veikla,
pakuociy
sektoriaus
aktualijas.
Diskusijos, seminarai, Seminarai apie pakuodiy atlieky | Didinti Organizacijos Seminary 1 1 Organizacijos | 3500
mokymai tvarkyma. informuotuma nariai, partneriai | skaicius nariy jnasai
gamintojams ir apie pakuodiy
importuotojams. atlieky tvarkymo
Netestiné priemoné. sektoriy.
Dalyvavimas Jvairs viesi renginiai, socialiniai | Dalyvauti, Visuomeneé Renginiai 1 4 Organizacijos | 90000
viesuosiuose ir visuomenei matomi renginiai, | bendradarbiauti, nariy jnasai
renginiuose, socialiniy | kuriuose didinamas visuomenés | prisidéti
projekty, akcijy démesys j aplinkosaugos jgyvendinant
rémimas, tematikg, sgmoningumo jvairius socialinius
bendrarbiavimas, didinimg ir svarba keisti savo projektus,
komunikacija jprocius, susijusius su vartojimu renginius.
pasitelkiant ir pakuodiy atlieky karimu ir
nuomoneés tvarkymu.
formuotojus.
Netestiné priemoné.
Papildomos, kitos V3] Papildomos nenumatytos Didinti visuomenés | Visuomené Akcijos ir kitos 1 4 Organizacijos | 99900
,Gamtos ateitis” priemonés informuotuma iniciatyvos nariy jnasai
akcijos ir iniciatyvos apie pakuociy
visuomenés Svietimo atlieky tvarkymo
tema mety eigoje. sektoriy ir
Netestiné priemoné. pakuociy atlieky
rasiavimo
klausimus.
BENDRAI: | 396000

*Procentinés lésy dydZiy paskirstymo proporcijos bei jgyvendinimo apimtis 2022m. Visuomenés Svietimo bei informavimo programos priemonéms gali kisti, atsiZvelgiant j Organizacijos finansines galimybes ir
konkretaus projekto ar renginio turinj.
**Priemoniy jgyvendinimui jskaiCiuota ir su Visuomeneés ir Svietimo, informavimo, edukavimo pakuociy atlieky tvarkymo klausimais programos jgyvendinimo koordinavimu susijusios islaidos.

V3] ,Gamtos ateitis” direktorius Karolis Siaudkulis



